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บทคัดย่อ 
 บทความเรื่อง บทบาทของข้อมูลคติชนวิทยาต่อการจัดการท่องเที่ยว  ชุมชนไทดํา อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาบทบาทของข้อมูลคติชนวิทยาต่อการจัดการท่องเที่ยวในชุมชนไทดํา ตําบลเขาแก้ว อําเภอเชียงคาน  
จังหวัดเลย เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและข้อมูลภาคสนาม วิเคราะห์และตีความข้อมูลโดยใช้แนวคิดทฤษฎีบทบาทหน้าที่  
ทางคติชนวิทยา แนวคิดคติชนสร้างสรรค์ และแนวคิดโลกาภิวัตน์ 
        ผลการศึกษาพบว่า ข้อมูลทางคติชนวิทยาของกลุ่มชาติพันธุ์ไทดํา บ้านนาป่าหนาด จําแนกได้หลายลักษณะ ได้แก่  
คติชนวิทยาประเภทการถ่ายทอดด้วยถ้อยคําวาจา  ข้อมูลประเภทการละเล่นและการแสดง ข้อมูลประเภทศิลปะและวัตถุสิ่งของ  
และข้อมูลขนบธรรมเนียมประเพณีและพิธีกรรม ข้อมูลคติชนวิทยาดังกล่าวมีบทบาทต่อการท่องเที่ยวในชุมชนไทดํา 4 ด้าน คือ  
1) คติชนวิทยากับการสร้างอัตลักษณ์ทางชาติพันธุไทดํา  2) คติชนวิทยากับการอธิบายแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้   
3) คติชนวิทยากับการสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และ 4) คติชนวิทยากับการสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยว ข้อมูลคติชนวิทยา 
ซึ่งเป็นข้อมูลทางวัฒนธรรมจึงถูกนํามาสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่มท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ และการท่องเที่ยว 
 
ค าส าคัญ:  คติชนวิทยา  การจัดการท่องเที่ยว  โลกาภิวัตน์ 
 

Abstract 
          The purpose of the article entitled “Roles of Information Folklore in Tourism Management of Tai Dam 
Community, Chiangkhan Sub-District, Loei Province” was to study the roles of information folklore in tourism 
management of Tai Dam community, Khao Kaew Sub-district, Chiangkhan District, Loei Province. The data was 
collected from documents and filed study through interviewing and observing. The obtained data was analyzed 
and interpreted using the functionalism of folklore, the concept of creative folklore, and the concept  
of globalization.    
            The results of the study were as follows: The information folklore of Tai Dam ethnic group in Na Pa Nad 
village can be variously classified into verbal folklore, information of plays and performance, information  
of arts and objects, and information of traditional customs and rituals. These types of information folklore played 
roles in tourism management of Tai Dam community in 4 aspects: 1) folklore and the creation of Tai Dam ethnic 
identity, 2) folklore and description of tourist attractions and  creation of learning centers 3) folklore and creation 
of tourism products,  and 4) folklore and the creation of tourism activities. Consequently, information folklore  
is cultural information used for creating and adding value amidst the trends of globalization and tourism. 
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ความน า 

การท่องเที่ยวเป็นการเดินทาง เพื่อสร้างสมประสบการณชี์วิตที่นอกเหนือจากการพักผ่อนหย่อนใจ เป็นการท่องเที่ยวท่ีเน้นวิถี
ชีวิตอันเรียบง่าย ที่สะท้อนความเป็นไทยท่ีแท้จริงเพื่อให้ผู้มาเยือนได้สัมผัส สิ่งจูงใจสําคัญของการท่องเที่ยวก็คือ ความแตกต่างของวิถี
ชีวิต และการได้แลกเปลี่ยนความรู้ความคิดซึ่งกันและกันที่ก่อให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ต่างๆ มากมายอาทิเช่น การเรียนรู้
ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น การดําเนินชีวิต วิถีชีวิต การทํามาหากิน 

1 นักศึกษาหลักสูตรมหาบัณฑิตสาขาวิชาภาษาไทย  คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชภัฎเลย 

2, 3  อาจารย์ประจําสาขาวิชาภาษาไทย คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎเลย 
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การท่องเที่ยวเป็นอิทธิพลหนึ่งต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น กลุ่มชาติพันธุ์จะเริ่มกลับไปค้นหาความจริงแท้ของเผ่าพันธุ์ 
ทั้งประเพณี ความคิด ความเช่ือทางคติชน ที่กําหนดอัตลักษณ์ของตัวเองอย่างแท้จริง จนกระทั่งเกิดกระบวนการทําให้คติชนกลายเป็น
สินค้า ที่แสดงความเป็นชาติพันธุ์เริ่มปรากฏออกมามากขึ้น การเข้าไปเกี่ยวโยงกับกลไกลทางเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ย วนี้เองทําให้
กลุ่มชาติพันธ์ุเริ่มกลับมามีตัวตนชัดเจนขึ้นในสังคมคมอีกครั้ง (สุนิสา ฉันท์รัตนโยธิน, 2546) 

จังหวัดเลยมีศักยภาพในการรับรองนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี เพราะมีทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติประวัติศาสตร์ 
ศาสนสถาน ศิลปวัฒนธรรม เกษตร หัตถกรรมและข้อมูลทางคติชนวิทยา ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศ 
ให้มาเที่ยวชมและสามารถเช่ือมโยงการท่องเที่ยวกับจังหวัดข้างเคียงได้ ตลอดจนได้มีการพัฒนาให้จังหวัดเลยก้าวสู่การเป็นศูนย์กลาง
การท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคลุ่มน้ําโขง หรือที่กล่าวกันว่า “ประตูสู่อนุภูมิภาคลุ่มน้ําโขง” นอกจากนั้นในจังหวัดเลยยังมีกลุ่มชาติพันธุ์ 
ไทดําซึ่งมีเพียงแห่งเดียวในภาคอีสาน อยู่ที่หมู่บ้านนาป่าหนาด ตําบลเขาแก้ว อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ซึ่งเป็นหมู่บ้านที่มี
เอกลักษณ์และทุนทางด้านวัฒนธรรมประเพณี  ชุมชนบ้านนาป่าหนาด จึงจัดตั้งศูนย์วัฒนธรรมคนไทดําบ้านนาป่าหนาดขึ้นอนุรักษ์
วัฒนธรรมไทดํา และเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ชาติพันธุอ์ีกด้วย  

กลุ่มชาติพันธ์ุไทดํา มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน มีขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม ภาษาพูด ภาษาเขียนที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัว มีความเป็นอยู่แบบเรียบง่าย มีจิตใจเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ รักความสงบ ไทดํากระจายอยู่ทั่วไปตั้งแต่มณฑลกวางสี ยูนาน ตังเกี๋ย  
มีมากในแคว้นสิบสองจุไท โดยเฉพาะในแถบเมืองแถงจะมีไทดําอยู่หนาแน่น ส่วนไทดําบ้านนาป่าหนาด อพยพมาจากแคว้นสิบสองจุไท 
ซึ่งเป็นครั้งท่ี 5 ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชการที่ 5 ได้โปรดเกล้าให้ พระยาภูธราภัยเป็นแม่ทัพคุมกองทัพไป
ปราบฮ่อและได้อพยพชาวไทดําจากเมืองแถงและเมืองพวนในแคว้นสิบสองจุไท ต่อมาเมื่อปี พ.ศ. 2430 ได้อพยพเข้าไปในประเทศลาว
อีก และอพยพกลับมาตั้งบ้านเรือนอยู่ที่บ้านนาป่าหนาด เมื่อปี พ.ศ. 2460 จนถึงปัจจุบัน ซึ่งถือเป็นหมู่บ้านเดียวในจังหวัดเลยที่เป็น
กลุ่มชาติพันธุ์ไทดํา แต่ยังคงรักษาขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือ ภาษา การแต่งกาย อาทิ บุญประทายข้าวเปลือกในเดือนสาม 
ประเพณีโฮมไทดํา ซึ่งเป็นการรวมเครือญาติ ของชาวไทดําจากทุกจังหวัดทั่วประเทศ ประเพณีเลี้ยงบ้านปฏิบัติทุกปี ปีละ 2 ครั้ง  
ในเดือนหกและเดือนสิบเอ็ดหรือสิบสอง  การละเล่น (แซปาง) (เพชรตะบอง ไพศูนย์, 2548) 
 หมู่บ้านวัฒนธรรมไทดํา ได้เปิดหมู่บ้านเพื่อเป็นพ้ืนท่ีสําหรับการเรียนรู้และอนุรักษ์วัฒนธรรมไทดําและการท่องเที่ยว ตั้งแต่ปี 
2539 มีการก่อตั้งศูนย์วัฒนธรรมคนไทดําบ้านนาป่าหนาดขึ้น โดยมี ดร.เพชรตะบอง ไพศูนย์ ในตําแหน่งผู้อํานวยการการศึกษานอก
โรงเรียนจังหวัดเลย ร่วมกับชุมชนไทดํา สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดเลย ได้จดทะเบียน “สมาคมอนุรักษ์วัฒนธรรมไทดําแลย” โดยมี
นายพิศ ซ้อนเปียยูง และนายกร ไพศูนย์,2565 เป็นประธานและเป็นวิทยากรประจําในช่วงแรก ถือได้ว่ากลุ่มชาติพันธุ์ไทดําบ้านนาป่า
หนาด ได้เปิดหมู่บ้านสู่การท่องเที่ยวแก่บุคคลภายนอกอย่างเป็นทางการตั้งแต่นั้นมา (กร  ไพศูนย์, สัมภาษณ์ 11 กันยายน) และมีการ
จัดการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธ์ุไทดํา ในรูปแบบพิพิธภัณฑ์ กิจกรรมสาธิตทางวัฒนธรรม มีการสร้างสรรค์งานตุ้มโฮมพี่น้องไทดําขึ้น
เพื่อสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมกับไทดาํในพื้นที่อ่ืนๆ ท้ังในประเทศไทย และต่างประเทศ มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่
มีช่ือเสียงและโดดเด่น ทําให้เกิดการจัดการท่องเที่ยวในรูปแบบพิพิธภัณฑ์และศูนย์เรียนรู้วัฒนธรรมไทดําโด ยเอกชนหลายแห่งใน
หมู่บ้าน  

  นับได้ว่าหมู่บ้านนาป่าหนาดเป็นหมู่บ้านที่มีความโดดเด่นในการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยนําข้อมูลคติชนวิทยา 
มาปรับใช้เพื่อการท่องเที่ยว นั่นช้ีให้เห็นว่าข้อมูลคติชนวิทยาซึ่งเป็นข้อมูลเกี่ยวกับนิทาน ตํานาน ประเพณี พิธีกรรม และความเช่ือใน
ท้องถิ่นจังหวัดเลย มาปรับใช้ด้วยวัตถุประสงค์ใหม่ๆ  ในบริบทสังคมโลกาภิวัตน์  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการท่องเที่ยว  
ดังนั้นบทความนี้ผู้เขียนจึงมีวัตถุประสงค์เพื่อนําเสนอบทบาทของข้อมูลคติชนวิทยาต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ของกลุ่มชาติพันธ์ุไทดํา คาดว่าบทความนี้จะช้ีให้เห็นคุณค่าและความสําคัญของข้อมูลคติชนวิทยา และการปรับเปลี่ยนไปตามกระแส
โลกาวิวัตน์อีกทางหนึ่ง 
 วัตถุประสงค ์
 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาบทบาทของข้อมูลคติชนวิทยาต่อการจัดการท่องเที่ยวในชุมชนไทดํา ตําบลเขาแก้ว 
อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย  
 ขอบเขตการศึกษา 
 บทความเรื่องบทบาทของข้อมูลคติชนวิทยาต่อการจัดการท่องเที่ยว ชุมชนไทดํา อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เน้นเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับคติชนวิทยา การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และเอกสารงานวิจัยเกี่ยวกับไทดําบ้านนา
ป่าหนาด ตําบลเขาแก้ว อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม โดยการสัมภาษณป์ราชญ์ท้องถิ่น ผู้เกี่ยวข้องกับ
การจัดการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว รวม 10 คน  การสังเกต และมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว วิเคราะห์และตีความข้อมูลโดยใช้
แนวคิดทฤษฎีบทบาทหน้าท่ีทางคติชนวิทยา แนวคิดคติชนสร้างสรรค์ และแนวคิดโลกาภิวัตน์ 
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 ค าจ ากัดความ 
 1. ข้อมูลคติชนวิทยา หมายถึง ข้อมูลประเภทการถ่ายทอดด้วยถ้อยคําวาจา การละเล่นและการแสดง ศิลปะและวัตถุสิ่งของ
และขนบธรรมเนียมประเพณีและพิธีกรรมของชาติพันธ์ไทดําบ้านนานป่านหนาก ตําบลเขาแก้ว อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 2. บทบาท หมายถึง ข้อมูลที่นํามาปรับใช้กับการจัดการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธ์ไทดํา 4 ด้าน คือ ด้านการสร้าง         
อัตลักษณ์ของชาวไทดําบ้านนาป่าหนาด จังหวัดเลย ด้านการอธิบายแหล่งการท่องเที่ยวและแหล่งการเรียนรู้ ด้านการสร้างผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยว และด้านการสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยว 
 
บทบาทของข้อมูลคติชนวิทยาต่อการจัดการท่องเที่ยวชุมชนไทด า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
 คําว่า “คติชนวิทยา” (Folklore) เป็นศาสตร์หรือสาขาวิชาหนึ่งที่มุ่งศึกษาเรื่องของข้อมูลทางวัฒนธรรมของชนกลุ่มหนึ่งๆ ใน
แต่ละสังคมทั้งทีเ่ป็นข้อมูลประเภทท่ีใช้ถ้อยคํา การละเล่น การแสดง วัตถุสิ่งของ ประเพณี ความเช่ือและพิธีกรรม (ปฐม หงษ์สุวรรณ, 
2552: 101)  คติชนวิทยาแบ่งได้หลายรูปแบบ ซึ่งศิราพร ณ ถลาง (2543: 79) แบ่งไว้ 4 ประเภทคือ คติชนวิทยาประเภทการถ่ายทอด
ด้วยถ้อยคําวาจา ข้อมูลประเภทการละเล่นและการแสดง ข้อมูลประเภทศิลปะและวัตถุสิ่งของ และข้อมูลขนบธรรมเนียมประเพณีและ
พิธีกรรม ซึ่งคติชนทั้ง 4 ประเภทดังกล่าว มีคุณค่าและความสําคัญตามบทบาทหน้าที่ 4 ด้านคือ 1) ให้ความเพลิดเพลิน 2) ยืนยัน
ความสําคัญของพิธีกรรม เติมเต็มวัฒนธรรม ทําให้วัฒนธรรมสมบูรณ์  3) ให้การศึกษา เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการกล่อมเกลาและ
ขัดเกลาสังคม และ 4) รักษาปทัสถานของสังคม (วิลเลียม บาสคอม อ้างอิงจากสุกัญญา สุจฉายา, 2549: 6-9) เมื่อคติชนวิทยาได้ถูก
นําไปปรับใช้ในบริบทใหม่นั่นคือบริบทการท่องเที่ยว ทําให้เกิดคติชนสร้างสรรค์ขึ้นในสังคมไทย ดังคํากล่าวที่ว่า  “คติชนสร้างสรรค์” 
ในสังคมไทยร่วมสมัย เป็นปรากฏการณ์ทางสังคมที่เป็นการนําคติชนในสังคมประเพณีมาปรับใช้ด้วยวัตถุประสงค์ใหม่ๆ ในบริบทสังคม
โลกาภิวัตน์ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การท่องเที่ยวและบริบทสังคมข้ามพรมแดน ปรากฏการณ์ “คติชนสร้างสรรค์” ในลักษณะใหม่ๆ นี้ 
เป็นผลมาจากการปรับใช้คติชนอันเป็นรากเหง้าทางวัฒนธรรมท้องถิ่นไทยท่ีมีอยู่เดิม ผนวกกับวิธีคิดในการผลิตซ้ํา ประยุกต์ ผสมผสาน
สร้างใหม่ หรือ สร้างความหมายใหม่ ในบริบทใหม่ ทําให้คติชนที่สืบทอดมาในสังคมประเพณี  มีพลวัตที่ต้องอธิบายด้วยบริบทใหม่ใน
สังคมปัจจุบัน (ศิราพร ณ ถลาง, 2559: 121) 
 เช่นเดียวกับชุมชนบ้านนาป่าหนาด ได้เปิดหมู่บ้านเพื่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตั้งแต่ปี 2539 โดยก่อตั้งศูนย์วัฒนธรรมคน
ไทดําขึ้น เพื่อเป็นการอนุรักษว์ัฒนธรรมไทดํา เป็นแหล่งเรียนรู้ของผู้สนใจทั่วไป และเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนได้ริเริ่ม
รวมพี่น้องไทดําในประเทศไทย และต่างประเทศ ในช่ืองาน “ตุ้มโฮมพี่น้องไต” โดยจัดขึ้นในเดือนเมษายน โดยเริ่มตั้งแต่ปี 2540 เป็น 
ปีแรก ชุมชนได้จัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สําคัญๆ ได้แก่ การจัดตั้งพิพิธภัณฑ์และแหล่งเรยีนรู้ 4 แห่ง คือ 1) ศูนย์วัฒนธรรมไทดํา
บ้านนาป่าหนาด ตั้งอยู่หมู่ที่ 4 ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งแรกในชุมชน ดําเนินการโดยคณะกรรมการศูนย์ฯ มีการสร้างเรือนไทดํา
แบบจําลอง มีอาคารหอประชุม ภายในบริเวณมีการจัดแสดงนิทรรศการอักษรไทดํา สาธิตการทอผ้า จําหน่ายผ้าและผลติภัณฑ์ของชาว
ไทดํา  2) บ้านพิพิธภัณฑ์ไทดํา ตั้งอยู่เลขที่ 170 หมู่ที่ 4 บ้านนาป่าหนาด ตําบลเขาแก้ว อําเภอเชียงคาน เป็นพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้
ภายใต้การดูแลของเอกชน ที่บ่งบอกความเป็นมา ภาษา วัฒนธรรมและประเพณีของชาวไทดํา อีกทั้งยังเป็นแหล่งรวบรวมสิ่งของ
เครื่องใช้ชาวไทดํากว่า 5 ช่ัวอายุคน บริเวณช้ันล่างของตัวบ้านเป็นร้านขายสินค้าที่ระลึกจากฝีมือของชาวไทดํา  มีการสาธิตทาง
วัฒนธรรม เช่น การฟ้อนไทดํา  การเล่นมะกอนลอดห่วง 3) เฮือนอ้าย เอ้ม แหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาฅนไทดํา ผ้าทอมือนางหาญ วิถีชีวิต
ไทดํา  ตั้งอยู่ที่ 57/2 หมู่ 4  บ้านนาป่าหนาด ดําเนินการโดยเอกชน มีการจัดแสดงเสื้อผ้าชาวไทดํา มีสินค้าที่เป็นผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้าย
จําหน่าย เช่น ผ้าซิ่นลายนางหาญ ชุดผ้าเปียวโบราณ ผ้าซิ่นลายแตงโม และ 4 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาป่าหนาด ตั้งอยู่หมู่ที่ 12 บ้าน
นาป่าหนาด กลุ่มนี้ดําเนินการในรูปแบบกลุ่ม มีการสาธิตการทอผ้า มีผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายจําหน่าย เน้นการผลิต  ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 
 นับว่าชุมชนไทดําบ้านนาป่าหนาด มีศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยนําเสนอบทบาทของข้อมูลคติชน
วิทยา 4 ด้านดังนี ้
 1. คติชนวิทยากับการสร้างอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ไทด า 
  แม้ชาวไทดําบ้านนาป่าหนาด ได้เข้ามาอยู่ในพื้นที่จังหวัดเลยเมื่อร้อยกว่าปีมาแล้ว  แต่ยังคงมีความเช่ือ ประเพณี 
วัฒนธรรมหรือท่ีเรียกว่าคติชนวิทยาในวิถีชีวิตประจําวัน  เมื่อชุมชนได้ตัดสินใจที่จะนําเสนอเรื่องราวของตนต่อสาธารณชนในรูปแบบ 
“พิพิธภัณฑ์ไทดํา”เพื่อให้คนอื่นเข้ามาท่องเที่ยวหรือเรียนรู้วัฒนธรรมของตนเองแล้ว ทําให้ชาวไทดําได้ทบทวนตนเองว่าจะนําเสนอ
ตัวตนหรืออัตลักษณ์ความเป็นกลุ่มชาติพันธ์ุไทดําอย่างไร ดังนั้นข้อมูลคติชนวิทยาจึงถูกนํามาสร้างอัตลักษณ์ความเป็นไทดํา 
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  อัตลักษณ์ (Identity) หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัวซึ่งเป็นตัวบ่งช้ีของลักษณะเฉพาะบุคคล สังคม ชุมชนหรือประเทศ
นั้นๆอาจรวมถึง เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมี คุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่นๆ หรือเป็น
ลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอ่ืนๆ (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546) 
  การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนไทดําบ้านนาป่าหนาดในภาพรวมเป็นการนําเสนอ “อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ 
ไทดํา” ซึ่งเป็นหมู่บ้านเดียวในจังหวัดเลย และเป็นหมู่บ้านเดียวในภาคอีสานด้วย การนําเสนออัตลักษณ์นั้นเป็นลักษณะผสมผสาน 
และสร้างสรรค์ขึ้นใหม่ เนื่องจากชาวไทดําได้มีการปรับตัวกับสภาพความเปลี่ยนแปลงไม่ว่าจะเป็นอัตลักษณ์ภายใน เช่น นับถือผี
น้อยลง บางครอบครัวนับถือศาสนาพุทธ และคริสต์ ส่วนอัตลักษณ์ภายนอกท่ีเปลี่ยนแปลง เช่น ลักษณะการสร้างบ้านเรือนที่มีรูปทรง
แบบท้องถิ่น การแต่งกายด้วยเสื้อผ้าสมัยใหม่ ภาษาซึ่งคนรุ่นใหม่พูดคําศัพท์ไทดําลดน้อยลง วัฒนธรรมอาหาร เพราะชุมชนและสังคม
ไทดําได้เปิดกว้างจากสังคมภายนอกมากขึ้น เมื่อชาวไทดําได้ก่อตั้งศูนย์วัฒนธรรมคนไทดําขึ้นในปี 2539 คนในชุมชนได้เริ่มตระหนัก
และหันกลับมาย้อนมองอัตลักษณ์ของตนจึงได้ฟื้นฟูอัตลักษณ์และสร้างสรรค์เพื่อนําเสนอความเป็น “ชาติพันธุ์ไทดํา” ผ่านการสร้าง
พื้นที่ความทรงจํานั่นคือการสร้างศูนย์วัฒนธรรมที่มีบ้านแบบดั้งเดิมซึ่งสร้างด้วยหญ้าแฝกในรูปทรงแบบกระดองเต่าเรือนยกใต้ถุนสูง 
จั่วหลังคาประดับด้วยกาแล บริเวณประดับประดาด้วยต้นตุ้มนกตุ้มหนู มีป้ายที่เขียนด้วยอักษรไทดํา ในวันที่มีกิจกรรมชุมชนจะร่วมกัน
แต่งกายด้วยชุดไทดํา ทําอาหารไทดํา เช่น แจ่วอด แกงหน่อไม้ส้ม จุ๊บผัก มีการละเล่น เช่น มะกอนลอดห่วง แซปาง ไม้แจงแจ๊ะ  
  นอกจากนั้นชุมชนได้ร่วมกันประดิษฐ์ประเพณีตุ้มโฮมไทดํา เพื่อสร้างพื้นที่ทางสังคมและสร้างเครือข่าย ตลอดจนเป็น
พื้นที่ของการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นชาติพันธุ์ไทดํา ผ่านพิธีกรรมบายศรีสู่ขวัญ การละเล่นแซปาง การสาธิตทางวัฒนธรรม รวมถึง  
การรําลึกความทรงจํา แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างไทดําแต่ละพื้นท่ีเพื่อเน้นยาํอัตลกัษณ์ชาติพันธ์ุไทดํา  เพื่อนําเสนอต่อสังคมภายนอกวา่
พวกเขาคือไทดํา และแตกต่างจากชาติพันธ์ุอื่นๆ อย่างไร 
  ชาติพันธุ์ไทดําบ้านนาป่าหนาด ได้ผลิตซ้ําอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ผ่านข้อมูลคติชนทางวัฒนธรรมการแต่งกาย วัฒนธรรม
ภาษาวัฒนธรรมด้านอาหาร วัฒนธรรมด้านความเช่ือและพิธีกรรม และสํานึกทางชาติพันธุ์ ซึ่งนิวัติ  ทองวล (2558) ได้กล่าวไว้ว่า  
การผลิตซ้ําอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวไทดํา ได้รับผลกระทบจากการพัฒนาสู่ความทันสมัย โลกาภิวัตน์ การพัฒนาของรัฐ  
และการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมเหล่านี้ล้วนส่งผลต่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวไทดําทั้งสิ้น ศูนย์วัฒนธรรม
บ้านนาป่าหนาดกลายเป็นพื้นที่ซึ่งชาวไทดําได้ใช้เป็นกลไกในการสร้างความหมายให้กับความเป็นชาติพันธุ์ของตนเอง มีการจัดงาน 
และกิจกรรมเกี่ยวกับวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม ยังมีการจัดนิทรรศการความเป็นมาของไทดํา และวิถีชีวิตในอดีต การแสดงภาพเก่า
เล่าเรื่อง การนําข้าวของเครื่องใช้ในอดีตออกมาจัดแสดงให้ความรู้ มีการใช้สัญลักษณ์ความเป็นไทดํา ไม่ว่าจะเป็นภาพเรือนไทดํา  
ในอดีต หรือเรือนไทดําจําลอง ลวดลายผ้าปักที่เป็นแบบอย่างเฉพาะของชาวไทดํา ตัวอักษรไทดํา อาหารพื้นบ้าน  การแต่งกาย  
ความเชื่อ พิธีกรรม มาใช้นําเสนอให้กับนักท่องเที่ยวได้สัมผัส เรียนรู้ วิถีชีวิตคนไทดํา และยังเป็นการอนุรักษ์ รื้อฟื้น ปลูกฝังจิตสํานึก
ให้แก่ลูกหลานของชาวไทดํา 
          2. คติชนวิทยากับการอธิบายแหล่งท่องเท่ียว และแหล่งเรียนรู้ 
  หมู่บ้านวัฒนธรรมไทดํานาป่าหนาด  ทั้งหมู่บ้านถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม ไม่ใช่เฉพาะแค่
เพียงพิพิธภัณฑ์ไทดําและกลุ่มทอผ้าทั้ง 4 แห่งเท่านั้น  แม้กระทั่งวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชน วิถีการทํามาหากิน ที่อยู่อาศัย อาหาร 
วัฒนธรรม ประเพณีต่างๆ ความเช่ือต่างๆ ภาษา นิทาน การละเล่น เครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ หรือบริบทแวดล้อมชุมชนที่ประกอบไป
ด้วยภูเขาแก้ว ภูหวด หอเจ้าบ้าน ล้วนแล้วแต่ถือเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีคุณค่า เรื่องราวหรือเรื่องเล่า ทั้งหมดของชาวไทดํา 
อาทิเช่น ประวัติความเป็นมาของชุมชน ความเช่ือเรื่องผีเรือน ความเช่ือและพิธีกรรมผีเจ้าบ้านทั้ง 4 ประองค์ (เจ้าไทดํา เจ้าแผ่นดิน
ไทย  เจ้าอนุวงศ์  เจ้าภูแก้ว เจ้าภูหวด) ประเพณีแต่งงาน ประเพณีงานศพ แซปาง  ป๊าดตง  นิทานท้องถิ่น ตํานานภูเขาศักดิ์สิทธิ์ 
(ภูแก้ว ภูหวด)  เรื่องเล่าเสื้อผ้าเครือ่งแต่งกายของชาวไทดํา (แมงกะบี้ ซิ่นนางหาญ) เรื่องเล่าเกี่ยวกับตุ้มนกตุ้มหนู ล้วนแล้วแต่เป็นเรื่อง
เล่าที่น่าสนใจให้ความรู้ สร้างความสนุกสนาน เพลิดเพลินให้แก่นักท่องเที่ยว ดังนั้นเรื่องเล่าดังกล่าวซึ่งถือเป็นเรื่องเล่าทางคติชนวิทยา 
มีบทบาทในการอธิบายแหล่งเรียนรู้และแหล่งท่องเที่ยวให้มีความหมาย สร้างความเข้าใจ ความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามา
เยี่ยมชมวัฒนธรรมไทดํา 
  ในการจัดการท่องเที่ยวในชุมชน จะมีผู้นําชมที่สําคัญ อย่างเช่น เพชรตะบอง ไพศูนย์ (บ้านพิพิธภัณฑ์ไทดํา) กร ไพศูนย์ 
(ศูนย์วัฒนธรรมคนไทดํา) สําลาญ กรมทอง (เฮือนอ้ายเอ้ม) ทําหน้าที่เป็นผู้สื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยวท่ีเข้ามาเยี่ยมชมอยู่เสมอ 
  การเล่าเรื่องในกระบวนทัศน์ใหม่เป็นการประกอบสร้างทางความหมาย การรับรู้ความหมายจึงขึ้นอยู่กับกระบวนการ
ประกอบสร้าง โดยมีการเล่าเป็นกระบวนการสําคัญในการประกอบสร้างความหมาย ดังนั้นศาสตร์แห่งการเล่าเรื่องจึงเป็นเรื่องเกี่ยวกับ
การประกอบสร้างความหมายให้กับสรรพสิ่งต่างๆ (กาญจนา แก้วเทพ , 2553)  เช่นเดียวกันเรื่องเล่าในชุมชนท้องถิ่นจึงเป็นการ
ประกอบสร้างความหมายของที่ชุมชนประกอบสร้างขึ้นเพื่อสื่อความหมายและทําหน้าที่บางอย่าง ในปัจจุบันนี้เรื่องเล่าได้ถูกนํามา 
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ใช้ประโยชน์ในด้านต่างๆ อาทิเช่น ประโยชน์ต่อการจัดการท่องเที่ยวชุมชน เรื่องเล่าจึงถูกนํามาใช้เพื่อถ่ายทอดและสื่อสารเรื่องราว  
ของชุมชนโดยนักสื่อความหมายเพื่อสร้างความเข้าใจระหว่างนักท่องเที่ยว ก่อเกิดการรับรู้ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกัน  
ซึ่งในทางคติชนวิทยาถือว่าเรื่องเล่ามีบทบาทในการอธิบายเรื่องราวของท้องถิ่นดังความว่า คติชนมีบทบาทในการถ่ายทอดเรื่องราว
เกี่ยวกับท้องถิ่นของตน เช่น ข้อมูลประเภทนิยายประจําถิ่น (legend) ใช้อธิบายอัตลักษณ์ของกลุ่มชน นิยายประจําถิ่นยังมีบทบาทใน
การอธิบายให้ความรู้เกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของช่ือสถานท่ี หรือภูมิศาสตร์ในท้องถิ่น (ศิราพร ณ ถลาง, 2552) 
 3. คติชนวิทยากับการสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว 
  หลังจากที่ชุมชนไทดํานาป่าหนาดได้เปิดรับนักท่องเที่ยวเข้ามาเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมของตนเองแล้ว เพื่อสร้างรายได้สู่
ชุมชนและความประทับใจ ความทรงจําของนักท่องเที่ยว จึงได้พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อการท่องเที่ยวขึ้น เช่น ตุ้มนกตุ้มหนู  เสื้อผ้าชุดไท
ดําผลิตภัณฑ์ดังกล่าวนั้น ถือเป็นการนําเอาข้อมูลทางคติชนวิทยาที่เป็นทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เพื่อเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ 
และการท่องเที่ยว โดยเน้นให้ผลิตภัณฑ์หรือการท่องเที่ยวนั้น “บอกเล่า” เรื่องราวของกลุ่มชาติพันธุ์หรือวีรสตรีที่ชุมชนมีความภูมิใจ 
ดังจะนําเสนอคือ 
    3.1  ผ้าซิ่นลายนางหาญ 

ภาพที่ 1 ผ้าซิ่นลายนางหาญ 
   
   เป็นภูมิปัญญาด้านลายผ้าดั้งเดิมของชาวไทดํา บ้านนาป่าหนาด ตําบลเขาแก้ว อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย     
“ซิ่นนางหาญ หรือ ผ้านางหาญ” เริ่มมีขึ้นตั้งแต่สมัยใดยังไม่ทราบได้แต่ชาวไทดําบ้านนาป่าหนาดได้นํามาจากเมืองแถง หรือเมืองเดียน
เบียนฟู ประเทศเวียดนาม สมัยอพยพมาจากลาว กล่าวกันว่าผ้านางหาญเป็นผ้าถุงของภรรยาเจ้านายช้ันผู้ใหญ่ท่านหนึ่งทอขึ้น  
เพื่อใส่ให้แตกต่างจากผ้าถุงไทดําทั่วไป เป็นเครื่องแต่งกายของชนช้ันเจ้านายฝ่ายหญิง บุคคลทั่วไปไม่สามารถนํามาใช้ได้บางตํานานว่า 
มีพี่น้องที่เป็นหญิงไทดําสามคน คนแรกเป็นผู้คิดค้นการมัดลายและทําการทอ แต่ทอยังไม่ทันแล้วเสร็จก็เสียชีวิตลงโดยไม่ทราบสาเหตุ 
หญิงคนที่สองจึงได้ทอต่อในระหว่างทอก็เสียชีวิตตามกันไปเป็นคนที่สอง ต่อมาหญิงคนที่สามที่จะทอต่อจึงได้บอกกล่าวผีเรือนว่า  
"หากทอซิ่นผืนนี้สําเร็จ เมื่อมีการเสนเฮือนจะนําผ้าที่ทอได้ผืนแรกนี้ใส่สํารับไหว้ผีเรือนก่อน" แล้วหญิงคนที่สามจึงสามารถทอซิ่นผืน
ดังกล่าวได้สําเร็จ และตั้งแต่นั้นมาชาวไทดําจึงนิยมใช้ซิ่นนางหาญประกอบในพิธีกรรมการเสนเฮือนมาจนถึงปัจจุบัน ในสมัยก่อนซิ่น
นางหาญจะใช้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ เช่น  เลี้ยงบ้านหรือเฮือน  เสนเฮือนใส่ในพานแม่เบ้านาง หรือแม่ในอดีตชาติ จะไม่นํามา
นุ่งเพราะทอถวายเจ้าชนช้ันสูง เช่น ราชินี และเชื้อพระวงศ์ และที่เรียกกันว่า "นางหาญ" เนื่องจากมีความหมายว่า มีความกล้าที่จะทอ
ผ้า และกล้าแสดงออก หาญพูด หาญทํา และทําได้ ผ้านางหาญมีขั้นตอนการทอที่ค่อนข้างยุ่งยากมีลวดลายที่มีความละเอียดผสมผสาน
โดยชนไทดําถือว่านาคเป็นสิ่งสําคัญ เพราะพญานาคเอาน้ําให้ใช้ให้อยู่ให้กินจึงคิดลายนาค ไว้เป็นส่วนหนึ่งของลายผ้า (สําลาน กรม
ทอง: 2560) 
   จะเห็นว่าผ้าซิ่นนางหาญมี “ลายนาค”เป็นส่วนประกอบสําคัญ ซึ่งนาค เป็นสัตว์ในจินตนาการและมีเรื่องเล่า ความ
หมายถึงความอุดมสมบูรณ์ อีกท้ังผ้าซิ่นนางหาญมีตํานานที่น่าสนใจ ทอได้ยาก ถือเป็นผ้าซิ่นที่มีคุณค่า ดังนั้นผ้าซิ่นนางหาญจึงมูลค่าที่
สูงกว่าผ้าซิ่นโดยทั่วไป 
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  3.2  ตุ้มนกตุ้มหนู 
       ตุ้มนกตุ้มหนู เป็นสินค้าเพื่อการท่องเที่ยวอย่างหนึ่งของชาวไทดําบ้านนาป่าหนาด ถือเป็นเครื่องราง ชาวไทดําใช้
เป็นเครื่องบรรณาการในพิธี แซปางไทดํา แก่ “ผีฟ้า” ผู้ปกปักรักษาชาวไทดําให้อยู่เย็นเป็นสุข หลังจากเสร็จพิธีฯ ชาวไทดําจะนํา
กลับมาแขวนไว้ที่บ้านของตน เพื่อความเป็นสิริมงคล และจะได้นําพาซึ่งความโชคดี และอยู่เย็นเป็นสุขมาให้กับตนและครอบครัว  
                  ตุ้มนก เป็นตัวแทนในเรื่องของการทํามาหากิน เนื่องจากในสมัยก่อนชาวไทดํา ใช้นกในการติดต่อสื่อสารและเลี้ยง
สัตว์ นกไทดําแสนรู้มาก สามารถ ต้อนฝูงสัตว์ออกไปหาอาหารและต้อนกลับบ้านเองได้ โดยชาวไทดําไม่ ต้องออกไปเลี้ยงสัตว์เอง 
                  ตุ้มหนู เป็นตัวแทนในเรื่องของการป้องกันภยันอันตรายต่างๆ ไม่ให้เข้ามากล้ํา กลาย เนื่องจากในสมัยก่อนชาวไท
ดําเลี้ยงหนูไว้เป็นอาวุธ สําหรับไป ทําลายเสบียงของข้าศึกศัตรู 
       นอกจากน้ันชุดเครื่องรางของมงคลนี้ยังมี กล่องเงินกล่องทอง เรือนผีมด หัวใจไทดํา ซึ่งชาวไทดําได้ผลิตของที่ระลึก
ที่มาจากความเชื่อเพื่อจําหน่ายเป็นสินค้ามงคลสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่มในการท่องเที่ยวอีกทางหนึ่ง 

        

ภาพที่ 2  ตุ้มนกตุ้มหน ู
        

   จากตัวอย่างของผลิตภัณฑ์ชาวไทดําคือ ผ้าซิ่นนางหาญ และตุ้มนกตุ้มหนู เป็นการนําเอาเรื่องเล่าหรือตํานาน ตลอดจน 
นําความเช่ืออันเป็นสิริมงคลมาเพิ่มคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวท้องถิ่นท่ามกลางปรากฏการณ์โหยหาอดีต 
ในสังคม ทั้งในฐานะส่วนหนึ่งของการจําลองและสร้างอดีตเพื่อการท่องเที่ยว ฐานะเครื่องมือเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์  
และการท่องเที่ยว และฐานะการสร้างภาพลักษณ์ความเป็นไทดํารุ่นใหม่แก่ผู้บริโภค ซึ่งนับว่าเป็นตัวอย่างสําคัญในการใช้ข้อมูลทาง 
คติชนเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์และการท่องเที่ยวท้องถิ่นตามแนวทางคติชนสร้างสรรค์ ดังคํากล่าวที่ว่า ปรากฏการณ์  
“คติชนสร้างสรรค์” ในลักษณะใหม่ๆ นี้ เป็นผลมาจากการปรับใช้คติชนอันเป็นรากเหง้าทางวัฒนธรรมท้องถิ่นไทยที่มีอยู่เดิม  
ผนวกกับวิธีคิดในการผลิตซ้ํา ประยุกต์ ผสมผสานสร้างใหม่ หรือ สร้างความหมายใหม่ ในบริบทใหม่ ทําให้คติชนที่สืบทอดมาในสังคม
ประเพณี มีพลวัตที่ต้องอธิบายด้วยบริบทใหม่ในสังคมปัจจุบัน (ศิราพร ณ ถลาง, 2559: 121) 
  4. คติชนวิทยากับการสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเท่ียว 
  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมหรือการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ซึมซับวิถีวัฒนธรรมชุมชนจึงมีการเปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสและเรียนรู้วิถีวัฒนธรรม ดังนั้นจึงมีการสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยวข้ึน ซึ่งในชุมชนบ้านนาป่าหนาด
ได้มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม  
  กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ภายในหมู่บ้านไทดําบ้านนาป่าหนาด ได้แก่ การสาธิตการทอผ้าที่กลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 12 
และเฮือนอ้ายเอ็ม นักท่องเที่ยวสามารถร่วมทดลองเรียนรู้การทอผ้าได้ กิจกรรมการฟ้อนรําประกอบเพลงไทดํารําพัน ที่บ้านพิพิธภัณฑ์
ไทดําซึ่งเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวร่วมฟ้อนรํากับชาวไทดํา  กิจกรรมทดลองแต่งกายชุดไทดําที่บ้านพิพิธภัณฑ์ไทดํา  กิจกรรมเล่นเสี่ยง
ทายมะกอนลอดบ่วง  กิจกรรมขี่ไม้แจงแจะ  กิจกรรมเรียนรู้การทําตุ้มนกตุ้มหนู  
  กิจกรรมดังกล่าวถือเป็นกิจกรรมทางวัฒนธรรม หรือเป็นข้อมูลทางคติชนวิทยาที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเข้ามาศึกษา
และเรียนรู้ เกิดการซึมซับวัฒนธรรมไทดํา สร้างความประทับใจและเพลิดเพลิน สอดคล้องกับคํากล่าวที่ว่า การนําคติชนเข้ามาใช้ใน
การจัดการท่องเที่ยวจึงเป็นการใช้ข้อมูลทางคติชนอย่างสร้างสรรค์เปรียบเสมือนสื่อกลางที่จะนําข้อมูลคติชนของชุมชนออกสู่คน
ภายนอก กิจกรรมดังกล่าวจะทําให้ชุมชนเกิดความตระหนัก เห็นความสําคัญในวัฒนธรรมของตนเอง สามารถสร้างสรรค์คติชนให้เกิด
มูลค่าเพิ่มได้ และสามารถใช้แนวทางการจัดการท่องเที่ยวนี้เพื่อส่งเสริมการจัดการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนกับทุกชุมชน อีกด้วย 
(สุดารัตน์ ตัณฑะอาริยะและศิริณา จิตต์จรัส, 2563) 



 
 

 การประชุมวิชาการระดับชาติ ราชภัฏเลยวิชาการ ครั้งที่ 9 ประจ าปี พ.ศ. 2566  
    “งานวิจัยเชิงพื้นที่เพื่อยกระดับเศรษฐกิจมูลค่าสูงของชุมชน” วันที่ 22 มีนาคม 2566 

สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
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บทสรุป 
 ชาวไทดําบ้านนาป่าหนาดจังหวัดเลย ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มีการดําเนินชีวิต วัฒนธรรมประเพณี ภาษา พิธีกรรมต่างๆ  
ที่เป็นเอกลักษณ์ของตัวเอง แต่พอถึงยุคโลกาภิวัตน์ ชาวไทดําบ้านนาป่าหนาดได้ใช้ข้อมูลทางคตชิน มาสร้างอัตลักษณ์ แหล่งการเรียนรู้ 
ผลิตภัณฑ์ เพือ่เพิ่มมูลค่าของสินค้า ตลอดจนการจัดการท่องเที่ยว ในชุมชนของตนเอง แต่เมื่อบริบททางสังคมเปลี่ยนไป การท่องเที่ยว
เข้ามามีบทบาทสําคัญต่อการพัฒนาประเทศทําให้วัฒนธรรมเข้าสู่กระบวนการปรับเปลี่ยนเป็นสินค้า  ดังนั้นข้อมูลคติชนวิทยา 
จึงถูกสร้างคุณค่าและนํามาพัฒนาการท่องเที่ยวท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ ดังบทบาท 4 ด้านคือ 1) คติชนวิทยากับการสร้าง 
อัตลักษณ์ทางชาติพันธุไทดํา โดยชุมชนไทดําได้ก่อตั้งศูนย์วัฒนธรรมคนไทดําเมื่อปี 2539 เพื่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  2) คติชน
วิทยากับการอธิบายแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ ซึ่งผู้นําชมก็ได้นําข้อมูลคติชนวิทยามาใช้อธิบายแก่นักท่องเที่ยว  3) คติชนวิทยา
กับการสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ได้แก่  ผ้าซิ่นนางหาญ  ตุ้มนกตุ้มหนู ซึ่งผลิตดังกล่าวนี้เป็นข้อมูลทางคติชนวิทยาซึ่งทําให้สามารถ
สร้างรายได้แก่ชาวไทดํา และ 4) คติชนวิทยากับการสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น ชาวไทดํา ได้นําการละเล่นให้นักท่องเที่ยว
ได้มีส่วนร่วม ได้แก่ มะกอนลอดบ่วง  การแต่งกายชุดไทดํา เป็นต้น   
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